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Concorsi Un'iniziativa di marketing e comunicazione che si fa notare

Reckitt Benckiser punta
alla sorpresa multimediale

Si profila come un evento di
marketing di notevole spes-
sore quelle con cui Reckin
Benckiser inaugura il 2007:
un monicpremi totale di euro
295,549,20, iva inclusa. Si
chiama Fena defls mia case, ed

& uninmmativa  promogonale
dalla meccanica lineare, basata
sulla fortuna,

® Meccanica. Acquistando
tre prodotti di marche diver-

se fra Vimish, Napian, Air
Wick, Lip Woolite, Ava e

nei pdv che aderiscono
all'iniziativa ed efferuando una
telefonarn dal 02701 al 15/04
2007, | clienti possono parteci-
pare all'sstrazione di G000 pa-
rure matnimoniali Gabel ¢ al
superpremio finale Bosch, co-
stituiro da un forno ad incasso
mulifinzione, una livastovi-
glie Super Shee con Touch Con-

srol, un frigorifero-congelatore
Side By Séat: una lavamice Lo-
gix 8 Sensitive.

Lestrazione delle 6.000 parure
Gabel avverrd in automatico,
tramite un softwarg, mentre
per il superpremio sard effer-
tuata manualmenre fra o i
partecipanti, compreso anche
chi ha precedentemente vinto.
Per entrare in possesso del pre-
mio in caso di vincim, | parte-
cipanti dovranno conservare
lo scontrino fiscale originale fi-
no al 310712007, 1l servizio
telefonico per partecipare al
coneorso & attive 24 are su 24.
MNel caso il vincitare non fouse
reperibile, il regolamento pre-
vede di rintracciare in automa-
tico il primo numero di riserva
estrario -1 numeri di riserva sa-
ranno 50,

@ Obiettivi. L'evento “Fiera
della mia casa” & stato pensa-
o per stupire, Linvestimento
da parte della societd in rer-

mini di comunicarione
molto ampio, pari al lancio
di un nuovo prodorro. Infat-
ti, oltre al dispiegamento me-
diatico attraverse la v ¢ in-
ternet, Reckine Benckiser, per
questa iniziariva, riserva delle
attenzioni particolari anche
ai pdv aderenti, fornendo
materiali tematici per [alle-
stmento degli scaffali, locan-
dine ¢ totem nei supermerca-
ti ¢ negli ipermercari. In que-
sti ultimi, & prevista anche
un'animazione in store con
hostess che promuoveranno
I'evento attraverso la loro
presenta e il mareriale infor-
mative, oltre che con buoni
sconta  che invoglieranno
|'.1.r;quisrn immediato. Per
I'occasione, & staro anche
creato un sito internet dedica-
o www.lieradellamiacasa.ir,
dove tutee le clienti potranno
trovare informazioni derra-
gliate sul funrionamento del
concorso, '
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Palmolive Pure
Cashmere

Per il lancio della nuova
linea bagno doccia di
Colgate-Palmolive &
stato attivato un con-
corsa, che si concludera
a fine aprile e che met-
te in palic una pashmi-
na di cashmere al gior-
no e un premio finale
di un viaggio per due
persone alle Maldive,
Possono  partecipare
tutti coloro che, acqui-
stando un Bagnodoc-
cla-Créme  Palmolive
Pure Cashmere, invie-
ranno via sms il codice
contenuto nel collarino
del prodotto. cL

Nasce Spesattiva: una card per
entrare in contatto col consumatore

| clienne toma ad esere al
centro dell anenzione. Deve
essere osservato, studiato nelle
sue abimuding & nel suoi com-
portament. Quesa la filosofia
di Coralis, consorzio di picco-
le-medie aziende con focus sul-
la prossimith. Dopo due anni
dal varo del (partner
recnico TR scan) nasce
e, la card che permer-

terd a Coralis di raccogliere il
data marketing necessario a co-
noscere be abitudini del proprio
cliente per essere in grado di
fomirgh servizi personalizzn,
di effertuare attivith di micro-

marketing con 'industria e un
to Crm, soprarturto alla

luce del farta che pit dell'80%
(dati Iri Shopper Insight, 2006)
dei clienti del pdv di prossimita
& un consumatore fedde,

# Meccanica. Il sistema di
arrivirh & staro smudiaro in col-
laborazione con Epipoli che
ha messo a punto un sistema
di Crm in grado di analizzare ¢
gestire campagne di marketing
attraverso wina strurmira mult-
livello, cosi che il know-how
accumulato dai dan sia fruibs-
le sia dalle sede sia dai singoli
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