Attualita

Bbs, star dei
casalinghi, pianifica
la stampa

Con il claim Happy Business,
Bbs festeggia la crescita

o due cifre con cui ha chiuso
il 2006, E lancia una nuova
campagna trade sulle
principali testate di settore
che sard on air fino al mese
di agosto. Oggi Bbs ha il 90%
di ponderata nel canale iper
e ogni settimana serve 4mila
BOO punti vendita. E presente
in 22 Paesi del mondo

con 100 milioni di pezzi
distribuiti all'anno. Sono
guesti | numeri che hanno
permesso al gruppo di
cresceng gquattro volte pid del
mercato, contribuendo
anche a Incrementare il
valore dell'intera categoria.
La campagna & stata creata
da Claudia Mincione

e Domenico Gentiluomo
[art) e Mico Maccentelli
(copy).La planificazione
mezzi & di Life Longari &
Loman.
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LA CATENA MILANESE PUNTA CON SPESATTIVA SUL DATA MARKETING

Una carta fedelta
per il cliente Coralis

L'insegna lancia il loyalty program con |'obiettivo di conoscere
a fondo il consumatore. E di rafforzarsi nella prossimita, un format

che richiede molto piu del banale retailing mix

oralis entra nel mondo

delle carte fedeli. E mette
a disposizione dei propri dienti
SpesArtiva, la nuova fidelity
card. «Inizia per noi— fa sapere
Francesco de Marco, rc-
sponsabile marketing di Co-
ralis — la Fase del dara marke-
ting. SpesAttiva rappresenta la
svolta, perché accende i riflet-
tori sul cliente di prossimira,
un artore finora poco cono-
sciuto per il sistema discribu-
tivo. Se consideriamo che
artualmente oltre '80% degli
acquirenti del format ¢ un
consumarore fedele, cono-
scere, monitorare ¢ soprat-
tutto potere agire sul com-
portamento d acquisto artra-
verso SpesAttiva & un must
piit che un'opportunitas,
In effetri, la difficolia a inse-
rire un articolato sistema di
data warchouse all interno dei
punt vendita medio-piccoli,
ha impedito finora di cono-
scere le abitudini d'acquisto dei
clienti in un format, quello
di prossimir, che cresce e au-
menta la sua valenza nel set-
tore distributivo, «Spesittiva
— prosegue de Marco — ¢ il
tassello mancante che, supe-
rando queste dithicolth, com-
pleta il mosaico delle molre-
plici abirudini d'acquisto del
consumarore. Conoscere 1l
cliente nei suoi spostamenti su
tutto il territorio nazionale,
¢ una delle peculiarita di Spe-

Francesco de Marco
responsabile marketing Coralis

sAttiva che permettera una
visione a 360° delle abitudini
d'acquisto e un‘analisi del dato
complessivo per poi proporme
offerte mirate a cluster deter-
minartix, Grazie alla card, in-
somma, l'insegna pud condi-
videre con l'industria ativita

Laura Galdabini

di micromarketing e di Crm.
Su questi progetti & gia al
lavoro il management Cora-
lis affiancaro da quello di Epi-
poli, societi che ha suppor-
tato Coralis nell'implemen-
tazione di SpesAttiva ¢ che
seguiri anche la gestione e l'a-
nalisi del dato. Epipoli ha, in-
farti, messo a :li\pu\'i'!.innr.' del
marketing dell'insegna e dei
propri associati un sistema di
Crm per le analisi ¢ la gestione
delle campagne di marketing,
Artraverso la struttura mul-
tilivello di questa soluzione, la
sede Coralis a livello nazio-
nale ¢ ognuno degli associac
a livello locale sono in grado
di urilizzare la conoscenza
acquisira sui singoli clienti
per relizzare strategie ¢ attiche
di marketing che ne aumen-
tino il valore, [ |

CON ONE PRICE WORLD

LA SPESA COSTA

| EURO

©  nata One Price World, la catena a prezzo fisso che

" vende il food e il non food al prezzo unico di 1 euro
e che ha come obiettivo quello di diventare entro il 2010
leader suropeo nella distribuzione dei prodotti a prezzo
fisso 1 euro. Con la maggioranza detenuta dal gruppo Bse,
One Prica World & stata creata dalla fusione delle controllate
Sms Distribution, specializzata nel non food, e One Price Italia,
attiva nel settore food, che gestiscona le catene distributive a
marchio NinetNine Cent @ One Price.

Lo sviluppo delle due insegne prevede, inoltre, 'apertura di
punti vendita diretti € in franchising in tutta ltalia, supportato
dal presidio territoriale di master distributivi regionali e punta
anche ad ampliare la presenza all'estero.
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